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1. Notas Preliminares

La Asociacion de Gestion de Derechos Intelectuales (en adelante también, AGEDI), es una
entidad de gestion de derechos de propiedad intelectual, autorizada como tal por Orden del
Ministerio de Cultura de 15 de febrero de 1.989 (BOE 11.03.1989) para ejercer la gestion de los
derechos de propiedad intelectual que corresponden a los productores fonogréficos respecto de
sus grabaciones sonoras o audiovisuales, en los términos previstos por sus Estatutos.

Por lo que respecta a los videos musicales, AGEDI administra, gestiona y recauda los derechos
que corresponden a los productores de videos musicales por la comunicacion pablica de sus
videos musicales, asi como por la reproduccién de los mismos para, directa o indirectamente,
proceder a su comunicacion publica.

El 5 de noviembre de 2014, se public6 en el BOE la Ley 21/2014, de 4 de noviembre, por la que
se modificd el texto refundido de la Ley de Propiedad Intelectual, aprobado por Real Decreto
Legislativo 1996 de 12 de abril .En la redaccion definitiva del mismo se prevé, concretamente
en su Disposicion final Unica, una autorizacion al érgano ejecutivo para el desarrollo
reglamentario de la Ley.

El 4 de diciembre de 2015, el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte publicé la Orden
Ministerial ECD/2574/2015, de 2 de diciembre (en adelante también, OM), por la que se aprob6
la metodologia para la determinacion de las tarifas generales en relacion con la remuneracion
exigible por la utilizacion del repertorio de las entidades de gestion de derechos de propiedad
intelectual.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 17 de dicha OM, las Tarifas generales publicadas por
cada entidad de gestion deberan ir ““acompafiadas de una memoria econdémica que se hara
publica junto con éstas y que contendra una explicacion pormenorizada por modalidad
tarifaria para cada categoria de usuarios”, incluyendo el siguiente contenido minimo:

e Desglose del precio por el uso de los derechos y del precio por el valor econémico del
servicio prestado, justificando la aplicacién de los criterios empleados para la
determinacion de la tarifa.

e Comparativa de las tarifas fijadas con las establecidas para el resto de categorias de
usuarios respecto al mismo derecho y modalidad de explotacion, siempre que lleven a
cabo un uso equivalente del repertorio, justificando, en su caso, las diferencias
existentes.

e Comparativa con las tarifas establecidas por entidades de gestion de igual o similar
categoria en otros Estados miembros de la Union Europea (en adelante también, UE),
aplicadas a igual categoria de usuario para el mismo derecho y modalidad de
explotacién, cuando existan bases homogéneas de comparacion, justificando, en su
caso, las diferencias existentes.

e Justificacion basada en criterios objetivos, transparentes y no discriminatorios de los
descuentos o bonificaciones aplicables.

La finalidad de este documento es la de dar cumplimiento al contenido minimo exigido por la

OM de acuerdo con el citado articulo 17 en relacion con las nuevas Tarifas generales de AGEDI

para la comunicacion publica y la reproduccion para la comunicacién publica de videos

musicales por los operadores de television y por los productores de programas o canales en los

que se utilizan videos musicales. Programas o canales que luego son comunicados al publico

por los citados operadores de television. Asimismo, tiene como finalidad la de proporcionar
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informacion adicional acerca de los principios y argumentos subyacentes a su construccién, que
pueda ser de valor para una mayor facilidad de interpretacion y aplicaciéon por parte de sus
destinatarios, los usuarios de los mencionados derechos.

Las tarifas resultantes de este analisis podran ser revisadas en caso de modificaciones
significativas en los pardmetros y supuestos de hecho que han servido de base para su
construccion, adaptando de esta forma su valor a los nuevos datos disponibles.

2. Estructura Basica de tarifa y sus dos componentes

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 2 de la OM, AGEDI tiene la obligacion de definir “un
catélogo de tarifas generales simples y claras que determinen la remuneracion exigida por la
utilizacion de su repertorio”. Adicionalmente, deberd tener en consideracion la razonabilidad de
las mismas, “atendiendo al valor econdmico de la utilizacién de los derechos sobre la obra o
prestacion protegida en la actividad del usuario y buscando el justo equilibrio entre éste y la
entidad de gestion de derechos de propiedad intelectual”.

Siguiendo lo establecido en el articulo 13 de la OM, las Tarifas generales de AGEDI se han
fundamentado sobre una Estructura Basica comun, transversal a todos los usuarios, y que ha
considerado dos componentes:

e Precio por el uso de los derechos (en adelante también, PUD), respecto a los videos
musicales gestionados por AGEDI utilizados en la actividad de los distintos usuarios,
considerando los criterios recogidos, tanto en el articulo 4 de la OM, como en el articulo
157.1.b) del TRLPI:

o Grado de uso efectivo.

o Intensidad y relevancia del uso del repertorio.
o La Amplitud del repertorio.

o Los ingresos econdmicos obtenidos por el usuario por la explotacion comercial
del repertorio.

e Precio del servicio prestado (en adelante también, PSP) por la entidad de gestion
para hacer efectiva la aplicacion de tarifas, considerando los costes recogidos en el
articulo 7 de la citada OM:

o Costes de licencia.
o Costes de establecimiento.
o Costes de control.

Atendiendo a los dos componentes anteriormente descritos, las Tarifas generales de AGEDI
para la comunicacion publica y reproduccion para la comunicacion publica de videos musicales
realizada por los distintos usuarios, se han estructurado del siguiente modo:

[Coeficiente de mercado xUso x [Z Costes imputables xRatio de
Tarifa Ingresos x (1 - Z Bonificaciones)] imputacion por usuario]
PUD + pPsp
Epigrafe 2.1 Epigrafe 2.2

Esta Estructura Bésica de tarifa desglosada en sus dos componentes permite la categorizacion de
usuarios en funcion de los siguientes criterios:
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Criterios de uso: categorizacion de usuarios en funcion de la relevancia y el uso de los
videos musicales incluidos en el repertorio de AGEDI.

Criterios de ingresos econdmicos por la explotacion comercial del repertorio: la
consideracion de los ingresos del usuario en el componente de Precio por el uso de los
derechos permite categorizar a los usuarios de forma homogénea en funcién de la
actividad comercial de los mismos.

Y todo ello sin perjuicio de que se hayan considerado también los otros dos principios que se
establecen en los articulos 4 de la OM y 157.1.b) del TRLPI, y que se justifican en los apartados
6y 7 de la presente Memoria Econdmica Justificativa. Dichos principios, criterios transversales
de cumplimiento de las tarifas en su conjunto, son los siguientes:

Las tarifas establecidas por la entidad de gestién con otros usuarios para la misma
modalidad de explotacion.

Las tarifas establecidas por entidades de gestion homdlogas en otros Estados miembros
de la Unién Europea para la misma modalidad de uso, siempre que existan bases
homogéneas de comparacion

2.1 Precio por el uso de los derechos

Las Tarifas generales de AGEDI consideran un primer componente que refleja el Precio por el
uso de los derechos respecto a los videos musicales en la actividad del usuario. Se ha definido
dicho componente como un producto de las siguientes variables:

a)

b)

Coeficiente de mercado (en adelante también, CM): mide el valor aportado por los
videos musicales al usuario, en tanto que se trata de un bien producido por los
productores de videos musicales, ante un escenario de utilizacion maxima, es decir, un
escenario en el que la totalidad de los ingresos generados por el usuario se deban a la
utilizaciéon de videos musicales del repertorio gestionado por AGEDI. Es una
referencia del precio que esta dispuesto a pagar el mercado en concepto de derechos de
propiedad intelectual por la utilizacion de los videos musicales.

Uso: mide la importancia relativa y el grado de utilizacion de los videos musicales
incluidos en el repertorio de AGEDI en la actividad de los distintos usuarios. Tiene en
consideracion los cuatro primeros criterios recogidos en el articulo 4 de la OM:

e Grado de uso efectivo: porcentaje de videos musicales utilizados por el usuario,
incluidos en el repertorio de AGEDI.

e Intensidad: tiempo de utilizacion de videos musicales durante la actividad
comercial del usuario.

e Relevancia del uso: importancia de la utilizacion de videos musicales dentro de
la actividad comercial del usuario.

e Amplitud del repertorio: conjunto de videos musicales estén o no incluidos en
el repertorio gestionado por AGEDI.

Ingresos: mide los ingresos econémicos obtenidos por el usuario en el desarrollo de su
actividad comercial.

Tal y como exige la OM, para la determinacion del importe de las tarifas generales se
considerardn los Ingresos econdmicos obtenidos por el usuario por la explotacion
comercial del repertorio. ElI concepto de ingresos como medida de la actividad

5



Memoria Econdmica Justificativa Tarifas Generales
Comunicacién Pablica y Reproduccién para la Comunicacion Publica
de Videos Musicales por Operadores de Television

comercial del usuario constituye, como base de célculo, el estimador méas objetivo y
neutral de los ingresos vinculados a la explotacion del repertorio, que es uno de los
criterios previstos por la OM para la definicion del valor econdémico en la actividad del
usuario.

d) Bonificaciones: se refiere a los descuentos que se podran aplicar sobre las Tarifas
generales de AGEDI basados en criterios objetivos (ahorro de costes, mejora de
liquidez), transparentes y no discriminatorios. Estos descuentos o bonificaciones serén
objeto de negociacion con los usuarios y asociaciones representativas de cada categoria
y su aplicacion se generalizara a todos los usuarios.

2.2 Precio del servicio prestado

Asimismo, las Tarifas generales de AGEDI consideran un segundo componente que refleja el
valor econdémico del servicio prestado por la entidad de gestion para hacer efectiva la aplicacion
de tarifas, atendiendo en su establecimiento a los principios de eficiencia y buena gestion.Se ha
definido dicho componente como un producto de las siguientes variables:

2.2.1 Costes imputables

El PSP se corresponde con el ahorro de costes que le supone al usuario la utilizacion del
servicio y podra incluir las siguientes categorias de costes, que se identificardn para cada
categoria de usuarios, conforme con lo dispuesto en el articulo 7 de la OM:

a) Costes de licencia:

e Costes asociados a la obtencién del repertorio y agregacion del mismo a través
de la concertacion de acuerdos de representacion suscritos con organizaciones
de gestion colectiva extranjeras, de igual o similar categoria 0 mediante los
correspondientes contratos de gestion con titulares de derechos de propiedad
intelectual.

e Costes asociados a las concesiones de autorizacion de utilizacion del repertorio
0 para el cobro de los correspondientes derechos de remuneracién y el coste
inherente a la propia concesion de autorizacion para la utilizacion del
repertorio.

b) Costes de establecimiento de la tarifa: costes asociados a la determinacion y célculo
de los componentes en los que se desglosan los precios reflejados en las distintas
modalidades tarifarias contempladas por el catalogo de Tarifas generales (Tarifa general
de uso efectivo, Tarifa general de uso por disponibilidad promediada y Tarifa de uso
puntual).

c) Costes de control: costes en los que incurre AGEDI para la verificacion de la
utilizacion efectiva de los derechos respecto de los videos musicales de su repertorio
por el usuario.

2.2.2 Ratio de imputacion por usuario

Una vez cuantificados los costes imputables al Precio del servicio prestado por modalidad de
estructura tarifaria, se ha considerado un ratio de imputacién de dichos costes, con el objetivo de
trasladar los costes correspondientes a cada usuario en particular.

La imputacion se ha llevado a cabo de forma proporcional al nimero de usuarios por categoria.
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1
Ratio de imputacion por usuario NUmero de usuarios dentro de la
categoria de usuarios

3. Metodologia de parametrizacion y célculo de los componentes de la Estructura
Bésica de tarifa para el Precio de uso de los derechos (PUD)

PUD [Coeficiente de mercado x Uso x Ingresos x (1 — X Bonificaciones)]

3.1 Coeficiente de mercado

El Coeficiente de mercado se parametriza como la media ponderada (por Producto Interior
Bruto PIB) del precio de los derechos para la utilizacion de videos musicales en television (en
adelante también, “tasa broadcasting armonizada”) en aquellos paises en los que existen bases
homogéneas de comparacion’.

Ratio de imputacion por tipo de
derecho
Reproduccién = 65,8% 5,4%
Coeficiente de mercado 8.2% Comunicacion = 34,2% 2,8%
' X Reproduccion +
Comunicacién = 100%
Epigrafe 3.1 a) Epigrafe 3.1 b)

Tasa broadcasting armonizada x

8,2%

Caso particular del mercado televisivo espafiol frente a Europa

La produccion de canales teméaticos musicales en Europa esta integrada en el proceso de
comercializacion de los mismos (los operadores de television se encargan, tanto de la
produccién, como de la emision), por lo que no existen margenes directos por la venta de
canales / programas musicales.

Que se encuentre integrado en la cadena de valor del operador de television no significa que el
valor aportado por la reproduccién de éstos desaparezca, sélo implica que el ingreso no se
genera por separado.

Como consecuencia de lo anterior existe una Unica tarifa para el pago del derecho de
reproduccion para la comunicacion publica y comunicacion publica de videos musicales (“tasa
broadcasting”).

En Espafia, por el contrario, generalmente son agentes distintos los encargados de producir el
canal teméatico musical y de emitirlo, por lo que, histéricamente, han existido tarifas separadas
para la remuneracion de un derecho y otro.

a) Armonizacion de la tasa broadcasting

Para obtener la referencia de mercado aplicable al caso espafiol se ha armonizado la tasa
broadcasting agregada por el PIB agregado de los paises incluidos en la muestra. AGEDI ha
tratado de obtener una muestra mas amplia de referencias, pero, como veremos en la seccién 7
de esta memoria, solo ha sido posible una comparacion homogénea con los que se incluyen en
este analisis, considerandose, no obstante, suficientemente representativa.

Ver apartado 7 de la presente Memoria Econémica Justificativa.
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. . > Tasas broadcasting paises UE
Tasa broadcasting armonizada (47 5%) PIB Espafia
©.2%) 3 PIB paises UE X (148Bn9)
(8,0Bn $)
Referencias europeas Tasa PIB 2011-2015
(84% recaudacion VM UE) Broadcasting (Billones $)
Francia (SCPP) 15,0% 2,7
Reino Unido (PPL) 12,5% 2,8
Austria (LSG) 8,0% 0,4
Italia (SFC) 12,0% 2.1
Total 47,5% 8,0
a b
[Esparia (AGEDI) [ 82w || 14
d=(a/b)xc c

b) Ratio de imputacion por tipo de derecho

Con la finalidad de extrapolar la referencia europea al caso espafiol se desagrega la tasa
broadcasting (derecho de reproduccion para la comunicacion publica + derecho de
comunicacién publica) con base en el anélisis de la rentabilidad generada por cada derecho a
partir del margen EBITDA? de la industria de la produccion de canales de television tematicos
musicales® (derecho de reproduccion) y el de los operadores de television con oferta de canales
tematicos musicales (derecho de comunicacion publica)®.

Rentabilidad obtenida por el productor de canales:

Productor de car_1a|es / Ingresos EBITDA Margen
programas musicales
Multicanal Iberia, S.L.U (Sol) 51.798 18.421 35,6%
Kiss TV Digital, S.L. (Kiss) 146 (235)[| (161,5%)
Sogecable Musica, S.L.U. (40) 1.831 (53) (2,9%)
Total 53.774 18.133 33,7%

Rentabilidad obtenida por un operador de television de pago con oferta de canales teméticos
musicales:

Operador de TV de Pago Ingresos EBITDA Margen
Canal+ Espafia 1.173 205 17,5%

Ratio de imputacién por tipo de derecho:

Tipo de derecho Margen . Ratio de
imputacion
Reproduccién 33,7% 65,8%
Comunicacion 17,5% 34,2%
Total 51,2%

2 Earnings before interests, taxes, depreciation and amortization: beneficio antes de intereses, impuestos, depreciaciones y
amortizaciones.

® Fuente: Cuentas Anuales de las principales productoras espafiolas de canales tematicos musicales, media de los afios 2011-2014.

4 Las Cuentas Anuales de los operadores que prestan, ademés de servicios de television de pago, otros servicios (linea de adsl o
teléfono), no desglosan cuéles son los gastos/ingresos imputables a la Television de pago. Al no disponer de estos datos, se ha
utilizado Gnicamente como referente a Canal+ Espafia, actualmente Movistar+. No obstante, Canal+ represent6 en torno al 60% de
la cifra de negocio total de la televisién de pago en Espafia durante el periodo considerado, por lo que se considera suficientemente
representativo. El calculo del Margen EBITDA de Canal +, se ha obtenido a través de una media histérica de los ejercicios 2004-
2013.
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3.2 Uso

El Uso se parametriza como el producto de las variables Relevancia, Grado de uso efectivo e
Intensidad de uso.

Grado de uso Intensidad de

[ Relevancia x . X
efectivo uso

Epigrafe 3.2.1 Epigrafe 3.2.2 Epigrafe 3.2.3

De esta forma, del producto de las tres variables (relevancia, intensidad de uso y grado de uso
efectivo) se obtiene un componente “uso” que permite incorporar de forma precisa todas ellas,
haciendo posible la delimitacion de los ingresos vinculados a la utilizacion del repertorio por
parte de este tipo de usuarios.

Este modelo de funcionamiento del Uso permite considerar el concepto de justo equilibrio del
articulo 2.3 de la OM segun el cual se entenderd que se busca el justo equilibrio en la
determinacion del importe de las tarifas generales cuando se tengan en cuenta por las
entidades de gestion como pardmetros de comparacion, las tarifas generales preexistentes y las
tarifas aceptadas por los usuarios por la utilizacion del repertorio hasta la fecha de entrada en
vigor del TRLPI. Asi, este modelo ha permitido evaluar las posibles diferencias resultantes entre
las nuevas tarifas y las preexistentes (generales o acordadas) y ajustarlas desde el punto de vista
de justo equilibrio en el sentido del articulo 2.3 de la OM. De manera que, una vez ajustado el
justo equilibrio a través del modelo, se ha considerado que las posibles diferencias resultantes
derivan, en esencia, de la adaptacion a los requisitos de la OM sobre la base de criterios
objetivos y contrastables de los mercados respectivos en que opera cada usuario.

En aquellos supuestos en los que el usuario opte por la Tarifa general de uso efectivo, pero los
datos necesarios para la determinacion del Uso no puedan ser reportados por el usuario de una
manera tal que permita su verificacion por parte de la entidad a un coste inferior al importe a
recaudar, se considerara aplicable el Uso estimado para la Tarifa general por disponibilidad
promediada que corresponda.

3.2.1 Relevancia

Se parametriza tomando como base la cuota de audiencia generada por los programas de videos
musicales en los canales de la television de pago de teméatica musical, referencia de mercado
objetiva de la importancia de estos contenidos para el consumidor final.

Se han considerado como referencia para el calculo de la relevancia los canales tematicos
musicales, ya que no se cuenta con acceso a datos de medicién de la audiencia generada por los
videos musicales en la forma en que son utilizados por las televisiones de temética variada o no
musical.

La audiencia generada por los programas musicales en la television es una referencia objetiva
del valor que aporta para el publico dicha temética de programa. De este modo, partiendo de
datos objetivos y contrastables (Kantar Media 2016), se considera posible estimar cual es la
relevancia de este tipo de grabaciones (los videos musicales) para los distintos usuarios
incluidos en el sector televisivo a partir de la siguiente formula:

Relevancia de los programas musicales > Cuota programa musical _ 0,226

o i = 82,18%
en canales teméaticos musicales > Cuota total programas 0,275




Memoria Econdmica Justificativa Tarifas Generales
Comunicacién Pablica y Reproduccién para la Comunicacion Publica
de Videos Musicales por Operadores de Television

Se ha considerado que la relevancia tiene carécter principal cuando se trata de programas
musicales o cuando los videos musicales se utilizan constituyendo por si mismos un programa,
quedando acotada ésta al momento del uso y se corrige su importancia en el conjunto de la
programacion segun la intensidad de uso de videos musicales que realice cada usuario y el
grado de uso efectivo como se verd a continuacion.

3.2.2 Grado de uso efectivo

Se parametriza de acuerdo con criterios cuantitativos a través del ratio resultante de dividir el
nimero de videos musicales utilizados por el usuario incluidos en el repertorio de AGEDI entre
el total de videos musicales utilizados por el usuario durante su actividad comercial. De este
modo, dado que la variable de Grado de uso efectivo tiene en cuenta el nimero de videos
musicales utilizados incluidos en el repertorio de AGEDI sobre el total de videos musicales
utilizados (con independencia de que se encuentren incluidos o no en el repertorio de AGEDI),
se considera implicita en el Grado de uso efectivo la variable amplitud del repertorio (que
indicaria el porcentaje de videos musicales del repertorio de AGEDI en relacion a todos
aquellos que han sido utilizados).

Videos musicales utilizados
incluidos en el repertorio de

Grado de uso efectivo AGEDI

Total de videos musicales
utilizados

En el caso del Grado de uso efectivo, la parametrizacion estara condicionada por las
modalidades de estructura tarifaria puestas a disposicion de los usuarios: en la Tarifa general de
uso efectivo podré ser calculado a partir de datos reales declarados, en la Tarifa general de uso
por disponibilidad promediada a partir de datos estimados y en la Tarifa de uso puntual a partir
de datos reales declarados o de datos estimados.

Tarifa general de uso efectivo

a) Obtencién del nimero total de videos musicales utilizados durante la actividad
comercial del usuario de acuerdo con los datos reportados por éste.

b) Comprobacion y contraste de los videos musicales reportados por el usuario e
identificacion de los que forman parte del repertorio gestionado por AGEDI.

c) Cuantificacion del Grado de uso efectivo conforme la parametrizacion descrita.

d) Revision y estimacion del Grado de uso efectivo dentro de un periodo que resulte
razonable para ambas partes.

Tarifa general de uso por disponibilidad promediada

a) Namero total de videos musicales utilizados durante la actividad comercial de los
distintos usuarios de acuerdo con los datos reportados por cada uno durante el ejercicio
anterior al de presentacion de la presente Memoria Econémica Justificativa.

b) Cuantificacion de un Grado de uso efectivo medio por categoria de usuarios.

Por categoria de usuarios:
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Operadores de TV en abierto:
canales / programas 94,19%
generalistas

Productoras y operadores de TV
de pago: canales / programas 96,96%
teméticos musicales

Tarifa de uso puntual

La parametrizacion del Grado de uso efectivo podré ser calculada a partir de datos reales
declarados o datos estimados, para lo que se consideraran los criterios de la Tarifa general de
uso efectivo o de uso por disponibilidad promediada, respectivamente.

3.2.3 Intensidad de uso

Se parametriza como el ratio resultante de dividir el tiempo de utilizacion de los videos
musicales durante el tiempo total de actividad comercial del usuario.

Tiempo de utilizacion de videos
musicales

Tiempo total actividad comercial
del usuario

Intensidad de uso

Igual que ocurre con el Grado de uso efectivo, en el caso de la Intensidad de uso, la
parametrizacion estard condicionada por las modalidades de estructura tarifaria puestas a
disposicion de los usuarios: en la Tarifa general de uso efectivo podra ser calculada a partir de
datos reales declarados, en la Tarifa general de uso por disponibilidad promediada a partir de
datos estimados y en la Tarifa de uso puntual a partir de datos reales declarados o de datos
estimados.

Tarifa General de uso efectivo

a) Obtencién del tiempo total de utilizacion de los videos musicales durante la actividad
comercial y el tiempo total de actividad comercial de acuerdo con los datos reportados
por el usuario.

b) Cuantificacion de la Intensidad de uso conforme la parametrizacion descrita.

c) Verificacion y estimacion del Grado de uso efectivo dentro de un periodo que resulte
razonable para ambas partes.

Tarifa General de uso por disponibilidad promediada

a) Estimacion del ratio Tiempo promedio de utilizacion de los videos musicales respecto
del tiempo de explotacién comercial total para cada categoria de usuarios con base en
los datos reportados por cada uno durante el ejercicio anterior al de la presentacion de la
presente Memoria Econdmica Justificativa.

b) Cuantificacién de la Intensidad como resultado de dividir el Tiempo promedio de
utilizacion de los videos musicales sobre el tiempo total de la actividad comercial del
usuario, las veinticuatro horas del dia.

Por categoria de usuarios®:

% Estimacin realizada en base a los datos declarados por los operadores de television durante 2015.
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Operadores ce TV en abierto:
canales / programas 0,95%
generalistas

Productoras y operadores de TV
de pago: canales / programas 98,68%
teméticos musicales

Tarifa de uso puntual

La parametrizacion de la Intensidad de uso podra ser calculada a partir de datos reales
declarados o datos estimados, para lo que se consideraran los criterios de la Tarifa general de
uso efectivo o de uso por disponibilidad promediada, respectivamente.

3.3 Ingresos

La base gravable estara constituida por el importe total de los ingresos brutos (IB) que obtengan
los operadores de television por cada uno de sus canales, aplicAndose el mismo concepto a todos
los usuarios de esta categoria, con independencia de su naturaleza juridica.

Se entenderd por ingresos brutos, a efectos de aplicacion de estas tarifas, la totalidad de los
ingresos obtenidos por el usuario, sin mas deducciones que las expresamente previstas en el
presente documento. Se incluirén en la base, a titulo de ejemplo, los procedentes de cuotas de
asociados 0 abonados, las subvenciones recibidas para el ejercicio de la actividad empresarial y
los ingresos de publicidad (que incluirdn todas sus formas, entre ellas, intercambios
publicitarios, publi-informacion, bartering, promocién, patrocinio, emplazamiento y/o
sponsorizacion de productos o servicios). No tendran la consideracion de ingresos, a efectos de
la aplicacion de las correspondientes tarifas, los financieros ni los provenientes de la venta o
cesion de programas.

En todo caso, se consideraran ingresos:
a) Los que figuren compensando o neteando cuentas de gastos.

b) Los que, correspondiendo a gestion del usuario, figuren o sean compensados en las cuentas
de otras entidades.

c) En relacion con las subvenciones, toda forma de financiacion -con independencia de su
origen, destino, naturaleza o denominacién-, incluidas las aportaciones de socios y/o capital,
ampliaciones de capital, contratos-programas, compra de autocartera, etc., distinta de los
ingresos publicitarios y cuotas de asociados o abonados, que esté destinada a, o tenga el efecto
de, asegurar una rentabilidad minima o bien compensar o paliar el déficit de explotacién de la
entidad. Si dichas cantidades cubrieran déficits de ejercicios anteriores, computaran
integramente como base de la tarifa del ejercicio en que se produzca el ingreso; en el caso de
que la cobertura se difiera en parte a ejercicios posteriores, se computard como ingreso del
ejercicio la parte de déficit que corresponda a dicho periodo.

d) Los gastos que, correspondiendo al usuario de conformidad con los principios y normas
contables generalmente aceptados, sean asumidos por otras entidades.

Respecto a los ingresos publicitarios, se entenderd por tales el importe total de las cantidades
que abonen o se obliguen a pagar los anunciantes, con o sin interposicion de agencias. En el
caso de publicidad que no se satisfaga mediante contraprestacion dineraria, los ingresos
correspondientes a estos espacios se calculardn aplicando a los mismos la tarifa mas
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generalmente practicada por la entidad televisiva a los anunciantes o agencias por la emision de
espacios de caracteristicas analogas.

La consideracion de los ingresos se realizard con absoluta independencia de cuales sean las
cuentas contables en que aparezcan contabilizados (cuentas correspondientes al importe neto de
la cifra de negocio; otras cuentas del Grupo 7 (p €j. cuentas 751 6 759); partidas de ingresos que
se contabilizan directamente en cuentas de patrimonio neto, etc.

En el caso de los grandes grupos, se tendré en cuenta el importe de las cifras resultantes de las
Cuentas Anuales consolidadas.

En el caso de operaciones vinculadas, se estara al valor normal del mercado que se habria
acordado por personas o entidades independientes en condiciones que respeten el principio de
libre competencia.

El concepto de los IB constituye, como base de céalculo, el estimador mas objetivo y neutral de
los ingresos vinculados a la explotacion del repertorio, otro de los criterios previstos por la
Orden para la definicion del valor econdmico en la actividad del usuario.

DEDUCCIONES: Todos los usuarios que debidamente lo acrediten podran deducir de la base
gravable las subvenciones destinadas a actividades ajenas a la actividad televisiva. De esta
forma, se estdn ofreciendo tarifas adecuadas a la situacion individual de los operadores de
television en abierto, operadores de television de pago y productores de canales o programas de
videos musicales, que reciben partidas de subvenciones destinadas a llevar a cabo dichas
actividades, en tanto se entiende que en el desarrollo de las mismas el usuario no deriva un valor
econémico del uso del repertorio para la actividad econdmica que define a la categoria de
usuario de esta tarifa. Esta deduccién podra aplicarse de forma independiente a la naturaleza
legal y de la titularidad de los operadores de television en abierto, operadores de television de
pago y productores de canales o programas de videos musicales.

Parametrizacion de ingresos en funcion de la categoria de usuarios

La parametrizacion de los ingresos estara condicionada, en primer lugar, por la categoria de
usuarios que se esté considerando, principalmente entre operadores de television en abierto y de
pago como consecuencia de:

e En television en abierto, los canales, por lo general, tienen temética generalista por lo
que la inclusion de videos musicales no va siempre ligada a una tematica
exclusivamente musical. Por lo tanto, la base de ingresos se define como los ingresos
obtenidos por la emision de todo el contenido, siendo la variable Uso la que realiza la
funcién de modular el Coeficiente de mercado para que Gnicamente tenga en cuenta la
utilizacion de videos musicales.

e En television de pago, por el contrario, los ingresos generados provienen de las cuotas
que el abonado paga por el acceso a un nimero de canales determinado. Por lo tanto, se
estima previamente la cantidad de ingresos que procede de los canales que emiten
videos musicales (teméaticos musicales y generalistas), sobre los que se aplicara, de
manera individualizada, la variable Uso que corresponda:

o Obtencion de los datos de audiencia generada por la temética del canal
de la television de pago distinguiendo por categoria de tematica®.

® Datos facilitados por Kantar Media (empresa multinacional encargada de la medicién de audiencias de television en Espafia) para
el afio 2016.
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o Célculo de un Indicador Medio de Audiencia (en adelante también,
IMA), con la finalidad de individualizar los ingresos procedentes de
cada canal del operador por cada categoria de tematica’:

Categoria de temaética IMA

Generalista 0,022

IMA Ficcion 0,079

Media aritmética de la cuota de Deportivo 0,026
audiencia de los canales incluidos en Documental 0,030
una determinada tematica para una Infantil 0,024
plataforma de TV de pago en Espafia Musical 0,024
Otros 0.030

o Estimacion de la parte de ingresos procedentes de los canales tematicos musicales y
generalistas:

N° de canales
Ingresos vinculados al canal tematico (tematico musical) Ingresos del

- X
musical . o operador
> (IMA de cada temética X N°total de calngles P
de cada tematica)

IMA canal (tematico musical)  x

e En relacién con las empresas productoras de canales o programas en los que se utilizan
videos musicales, los ingresos generados provienen de la comercializacion a terceros de
dichos canales o programas, o de la publicidad.

Parametrizacion de ingresos en funcion de la modalidad de estructura tarifaria

Adicionalmente, la parametrizacion de los ingresos estard condicionada por la modalidad de
estructura tarifaria que se pone a disposicion de los usuarios, pudiendo ser éstos calculados a
partir de los datos de ingresos reales declarados por los usuarios para la Tarifa general de uso
efectivo 0 a partir de los datos de ingresos estimados para la Tarifa general de uso por
disponibilidad promediada, conforme con los criterios de calculo descritos anteriormente o a
partir de datos declarados o estimados para la Tarifa de uso puntual.

Asi, en aguellos supuestos en los que el usuario no opte por la Tarifa general de uso efectivo,
reportando a AGEDI los ingresos reales para el periodo correspondiente, la entidad considerara
los ingresos obtenidos de la declaracion de los mismos a la Comision Nacional de los Mercados
y la Competencia o de sus Cuentas Anuales, informacion publicada anualmente.

3.4 Bonificaciones

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 17.d) de la OM, los descuentos o bonificaciones
aplicables por AGEDI a los distintos usuarios deben justificarse sobre la base de criterios
objetivos, transparentes y no discriminatorios. Estos descuentos o bonificaciones seran objeto
de negociacion con los usuarios y asociaciones representativas de cada categoria y su aplicacion
se generalizara a todos los usuarios.

A continuacion mostramos un cuadro como ejemplo ilustrativo de posibles bonificaciones
aplicables y su justificacion econdémica:

" Kantar Media no dispone de informacion relativa a los canales de informacion, internacionales y otros, por lo que se ha
seleccionado como referencia para el IMA la categoria de tematico documental dado su carécter residual en términos de audiencia
dentro de la oferta de television de pago.
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4. Metodologia de parametrizacion y célculo de los componentes de la Estructura
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de Videos Musicales por Operadores de Television

Justificacion econémicapara laOM

Ahorro de costes

Liquidez parala
entidad

Por colaboracién || Por pronto acuerdo

Por pronto pago

Descuento por
colaboracién a aquellos
usuarios que le provean

la identificacion

individualizada del
repertorio de musica
utilizado, por la cual se
facilita el calculo de la
remuneracion posterior
a los representados por
la entidad

2% &

Descuento por pronto
acuerdo a aquellos
usuarios con los que se
llegue a un acuerdo de
manera breve y por lo
tanto no sea necesario
incurrir en costes de
establecimiento
posteriores o legales (*)
por el no cumplimiento
de las tarifas

2% &l

(*) Costes derivados de

emprender la via judicial

Descuento por
pronto pago
justificando el coste
de oportunidad del
dinero en el que se
pudiera incurrir en el
posible impago de
las cantidades
debidas

Para calcular el coste
de oportunidad de
impagos en el que

incurriria la entidad,
se puede utilizar
como referencia el

tipo de interés legal
del dinero vigente.

En 2016, el tipo de

interés es del 3%

Bésica de tarifa para el Precio del servicio prestado

El PSP se parametriza como el sumatorio de los costes de licencia, establecimiento y control

imputables a cada categoria de usuarios por el ratio de imputacion por usuario®.

PSP

Costes imputables
Epigrafe 4.1

x Ratio de imputacién por usuario

Epigrafe 4.2

4.1 Costes imputables

De acuerdo con los criterios establecidos en el articulo 7 de la OM se han parametrizado los
costes que componen el PSP (licencia, establecimiento y control) por categoria de usuarios,

aplicando criterios analiticos de imputacion de costes.

Dichos criterios analiticos de imputacion de costes permiten diferenciar entre:

a) La tipologia de costes para el derecho y la modalidad de explotacion correspondiente,
en este caso, la comunicacion puablica y la reproduccion para dicha comunicacion

pablica de videos musicales en Television.

b) La categoria de usuarios.

c) La modalidad de estructura tarifaria (Tarifa general de uso efectivo, Tarifa general de

uso por disponibilidad promediada y Tarifa de uso puntual).

Los costes que se han considerado para la imputacion del PSP han sido los siguientes:

® En aquellos casos en los que el PUD sea inferior al PSP, el usuario abonara un PSP igual al importe del PUD.
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a) Costes de licencia:

Costes de Administracion de sistemas informaticos: sistemas operativos,
servidores, redes, y telecomunicaciones para soporte de las tareas
administrativas relacionadas con la agregacion del repertorio y la concesién de
licencias.

Mantenimiento y desarrollo de aplicaciones: aplicaciones de gestion que
afectan a la parte administrativa del licenciamiento de los derechos y a la
gestion de dichas licencias.

Costes de administracién de socios: administracién de socios, de las
herramientas de gestion de socios y contratos de gestion.

Asesoria juridica: control administrativo de costes asociados a los diferentes
expedientes y supervision juridica del establecimiento de tarifas, contratos para
el licenciamiento y negociaciones.

Costes de Administracion ligados con la Direccion: direccidn y supervision de
las negociaciones. Toma de decisiones en los Comités de Direccion y Organos
de Gobierno. Asistencia personal en el desarrollo de dichas actividades.

Costes de Administracion ligados con la asistencia a la Direccion: participacion
en los costes indirectos mediante la asistencia a la Direccién en las tareas
descritas anteriormente.

Tratamiento de datos: Tratamiento y codificacion de catdlogos y datos de uso,
almacenamiento y gestion de los metadatos asociados.

Gestidn de las licencias.

Gestion de acuerdos bilaterales internacionales como parte de la agregacion del
repertorio internacional en los derechos exclusivos.

b) Costes de establecimiento:

Mantenimiento y desarrollo de aplicaciones: aplicaciones de gestion que
afectan a la parte administrativa del establecimiento de tarifas.

Costes de Administracion ligados con la contabilidad de costes: disefio,
mantenimiento y control de la contabilidad de costes asociada a la
determinacion del PSP.

Asesoria juridica: control administrativo de costes asociados a los diferentes
expedientes y supervision juridica del establecimiento de tarifas, contratos para
el licenciamiento y negociaciones.

Costes de Administracion ligados con la Direccion: direccion y supervision del
establecimiento de tarifas. Toma de decisiones en los Comités de Direccion y
Organos de Gobierno. Asistencia personal en el desarrollo de dichas
actividades.

Costes de Administracion ligados con la asistencia a la Direccion: participacion
en los costes indirectos mediante la asistencia a la Direccién en las tareas
descritas anteriormente.
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e Negociacion, participacion y supervision: establecimiento de tarifas y de los
mecanismos de control de utilizacion, direccion de equipos que intervienen en
el cumplimiento de los términos de las licencias.

c) Costes de control:

e Mantenimiento y desarrollo de aplicaciones: aplicaciones de gestion que
afectan al control del reporte de los usuarios.

e Costes de Administracion ligados con la Direccion: direccion y supervision de
la politica de control. Toma de decisiones en los Comités de Direccion y
Organos de Gobierno. Asistencia personal en el desarrollo de dichas
actividades.

e Negociacion, participacion y supervision: establecimiento de tarifas y de los
mecanismos de control de utilizacion, direccion de equipos que intervienen en
el cumplimiento de los términos de las licencias.

e Control del cumplimiento de las licencias y del uso efectivo.
4.2 Ratio de imputacién por usuario

Una vez cuantificados los costes totales imputables al Precio del servicio prestado por
modalidad de estructura tarifaria, se ha considerado un ratio de imputacion de dichos costes, con
el objetivo de trasladar los costes correspondientes a cada usuario en particular.

Se parametriza dividiendo el total de costes imputables a cada categoria de usuarios entre el
ndmero de usuarios dentro de esa misma categoria.

1
Namero de usuarios dentro de la
categoria de usuarios

Ratio de imputacion por usuario

4.3 Importes del PSP a pagar por los usuarios

Tarifa por reproduccion para la Ratio de PSP por
o Licencia Establecimiento Control Total imputacion por .
comunicacion pablica de VM . usuario
usuario
Tarifageneral de uso efectivo 2.142,05 480,20 859,49 3.481,74 0,10 348,17
Tarifageneral de uso por disponibilidad 2.142,05 480,20 N/A 2.622,25 0,10 262,23
promediada
Ratio de PSP bor
Tarifa por comunicacion pablica de VM Licencia Establecimiento Control Total imputacion por usua?ioo
usuario
Tarifageneral de uso efectivo 22.974,79 5.150,47 9.218,53 37.343,79 0,04 1.623,64
Tarifageneral de uso por disponibilidad 22.974.79 5.150,47 N/A 28.125,26 0,04 1.222,84
promediada
Total PSP | 25.116,84] | 5.630,67| | 10.078,02] | 40.825,53]

5. Adaptacién de la Estructura Basica de tarifa a cada modalidad de estructura
tarifaria para cada categoria de usuarios

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 13 de la OM, AGEDI tiene la obligacion de poner a
disposicion de cada categoria de usuarios “tres tipos de tarifas generales, [...] entre los que los
usuarios podrén elegir”.
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Tal como se explicaba en detalle en los apartados 3 de la presente Memoria Econdémica
Justificativa, la parametrizacion de las variables Intensidad y Grado de uso efectivo estd
condicionada por la modalidad de estructura tarifaria por la que opte el usuario, pudiendo éstas
ser calculadas a partir de datos reales declarados, para la Tarifa general de uso efectivo o de uso
puntual, o a partir de datos estimados para la Tarifa general de uso por disponibilidad
promediada o de uso puntual.

Por su parte, la cifra de ingresos aplicable podra ser calculada en la Tarifa general de uso por
disponibilidad promediada con la cifra de ingresos obtenida de la declaracién de los usuarios a
la Comision Nacional de los Mercados y la Competencia o de sus Cuentas Anuales, en la Tarifa
general de uso efectivo con la cifra real de ingresos declarada y en la Tarifa de uso puntual con
la cifra real u obtenida de ingresos.

Considerando lo anterior, a continuacion se describe de forma sistematica la metodologia para la
parametrizacion de dichas variables en cada modalidad, asi como aquellos casos excepcionales
que se han de tener en cuenta en relacion con las diferentes modalidades de estructura tarifaria
que, en general, derivan de la basqueda de un enfoque practico y viable de aplicacion de tarifas.

Metodologia para la determinacion de los valores de cada una de las variables de la
Estructura Basica de tarifa segun la modalidad seleccionada por cada usuario

PUD

Estructura de tarifaa
disposicion de los
usuarios

Relevancia

Intensidad

Grado de uso
efectivo

Ingresos del usuario

PSP

Tarifa general de uso
efectivo

Tarifa general de uso por
disponibilidad
promediada

Tarifa de uso puntual

Criterio de relevancia de
uso fijo para cada
usuario y para cada
modalidad de estructura
de tarifa

- Intensidad real de uso
segun dato declarado
por el usuario

- Grado real de uso
efectivo segun dato
declarado por el usuario

- Cifra real de ingresos
segun dato declarado
por el usuario

- Costes de licencia
- Costes de
establecimiento

- Costes de control

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Dato obtenido a
partir de laCNMC o
CCAA de los usuarios

- Costes de licencia
- Costes de
establecimiento

- Intensidad real de uso
segun dato declarado
por el usuario

- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Grado real de uso
efectivo segun dato
declarado por el usuario
- Dato medio estimado
dentro de la misma
categoria de usuario

- Dato obtenido a
partir de laCNMC o
CCAA de los usuarios

- Costes de licencia
- Costes de
establecimiento

Las implicaciones concretas para cada variable se desarrollan en los aparados 3 y 4 de la
presente Memoria Econdmica Justificativa.

Excepciones a la disponibilidad de las distintas modalidades de estructura tarifaria
por categoria de usuario

Atendiendo a las particularidades de la explotacion de los derechos de comunicacion publica y

reproduccion para la comunicacion publica de videos musicales y las dindmicas y tendencias

actuales de los mercados en los que se han venido explotando estos derechos, considerando el

uso puntual como aquél que, con caracter excepcional, se lleva a cabo durante un corto periodo

de tiempo dentro de la actividad comercial habitual del usuario, no se ha considerado aplicable
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la modalidad de estructura tarifaria de uso puntual para la comunicacion publica y reproduccion
para comunicacion publica de videos musicales.

6. Uniformidad de las Tarifas generales establecidas por AGEDI con otros
usuarios para la misma modalidad de explotacion

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 8 de la OM, AGEDI plantea tarifas para los distintos
usuarios que son equitativas y no discriminatorias, sin que puedan derivarse diferencias entre
usuarios para prestaciones y usos equivalentes. Las tarifas son equitativas y no discriminatorias
cuando las diferencias tarifarias entre usuarios responden a diferencias objetivas en el valor
econémico de la utilizacion de los derechos en aplicacion de los criterios establecidos en esta
orden y de otros posibles criterios adicionales tenidos en cuenta en el establecimiento de las
tarifas, siempre que dichos criterios tengan como objeto la determinacion del valor econémico
de la utilizacion de los derechos sobre la obra o prestacion protegida en la actividad del usuario.

Diferencias objetivas en el valor economico de la utilizacion de los derechos y otros
criterios adicionales

La Estructura basica de tarifa determina las diferencias objetivas a través de la parametrizacion
individualizada, para cada categoria de usuarios, de las variables de Uso: Relevancia, Intensidad
de uso y Grado de uso efectivo, que modulan el valor econémico de la industria de referencia
representado por el Coeficiente de mercado.

La equidad y no discriminacion por consiguiente, se fundamenta en la individualizacién de estas
variables analizadas en el apartado 2.1 de la presente Memoria Econdmica Justificativa, de la
que se extrae el analisis comparativo que fundamenta la uniformidad entre las diferentes
categorias de usuarios.

7. Homogeneidad de la Estructura Baésica de tarifa respecto a las tarifas
establecidas por entidades de gestion homadlogas en otros Estados miembros de
la Unién Europea para la misma modalidad de uso

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 9 de la OM, AGEDI tiene la obligacion de justificar
“las diferencias tarifarias para el mismo derecho y modalidad de uso y para la misma o similar
categoria de usuario que deriven en mayores tarifas en Espafa’ siempre que existan bases
homogéneas de comparacion. “Se entenderd que existen bases homogéneas de comparacion
entre la gestion de los derechos de propiedad intelectual que desarrolla la entidad de gestion y
la que se lleva a cabo en otros Estados miembros por entidades de igual o similar categoria
cuando haya coincidencia en elementos tales como el derecho objeto de la tarifa gestionado
por la entidad de gestion, la modalidad de explotacion de la obra o prestacion protegida, o la
estructura del sector del mercado a la que pertenece el usuario”.

7.1 Metodologia de revision del criterio de homogeneidad

7.1.1 Conceptualizacién de los criterios aplicables
Derecho objeto de la tarifa

a) AGEDI gestiona y define las Tarifas generales para los derechos de los productores por la
reproduccion para la comunicacion pablica y la comunicacion publica de videos musicales.
Serd necesario que la tarifa de la entidad de gestion homdloga de la Unidn Europea tenga
por objeto recaudar a los operadores de television en concepto de reproduccion para la
comunicacion publica y/o comunicacion publica de videos musicales con el fin de
remunerar a los productores de videos musicales.
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Por tanto, se considera a efectos de la revision del criterio de homogeneidad que no
existirian bases homogéneas de comparacion atendiendo al derecho objeto de la tarifa en
aquellos casos en que existiese heterogeneidad entre los repertorios gestionados.

Modalidad de explotacion de la obra

a)

b)

Se ha considerado como tal la forma en la que los usuarios hacen uso del repertorio de la
entidad (reproduccion para la comunicacion pablica y/o comunicacion publica de videos
musicales por operadores de television).

Por tanto, se considera a efectos de la revision del criterio de homogeneidad que no
existirian bases homogéneas de comparacion cuando la tarifa de la entidad de gestion
homologa de la Unién Europea no gestione la utilizacion de videos musicales en television.

Estructura del sector del mercado al que pertenece el usuario

a)

b)

Se ha considerado como referencia objetiva el volumen de negocio generado por el sector
econémico al que pertenece el usuario por habitante en el pais de origen de la tarifa en
cuestion (volumen de negocio per capita CNAE 6020).

De este modo, a efectos de comparabilidad de tarifas, la estructura del sector del mercado
al que pertenece el usuario (SU), se ha considerado como un indice corrector de la tarifa de
los paises con bases homogéneas de comparacion (en relacion al derecho objeto y la
modalidad de explotacion) que permita evitar posibles distorsiones generadas por las
diferencias de volumen de negocio en dicho sector en un Estado frente al otro. Esparia se
ha considerado, en este sentido, como base 100, ajustando la referencia del volumen de
negocio per capita para el resto de Estados al alza o a la baja sobre dicha base en aquellos
casos en los que la tarifa sea u importe a tanto alzado.

7.1.2 Estados incluidos en el analisis

Seleccion de paises de la UE con la informacion disponible sobre si la correspondiente
entidad de gestion de los productores de videos musicales gestiona los derechos
correspondientes por el uso de videos musicales por parte de los operadores de television:

Pais Entidad
Alemania GVL
Austria LSG
Bélgica SIMIM
Francia SCPP
Italia SCF
Reino Unido PPL
Espafia AGEDI
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7.2 Resultados de la aplicacion de la metodologia de revision del criterio de
homogeneidad
Entidad Derecho objeto Modalidad de explotacion || Estructura S.U. Descripcion de la tarifa
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica
Colectivo protegido: Artistas, intérpretes y Los operadores de televisién son
Alemania GWL productores musicales y audiovisuales Radiodifusion en television 150,93 autorizados mediante acuerdos
Obra protegida: Fonogramas y obras individuales
audiovisuales
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica 8% de los ingresos del canal si la
Austria LSG Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 142,82 intensidad de uso es superior al 70% del
Obra protegida: Videos musicales tiempo de emision
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica
Bélgica SIMIM Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 66,82 Importe fijo por video utilizado
Obra protegida: Videos musicales
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica
Francia SCPP Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 148,66 15% de los ingresos del canal
Obra protegida: Videos musicales
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica o . .
Italia SCF Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 155,10 liﬁ:?nlt(;i;?garzsges ::(I)canal corregido
Obra protegida: Videos musicales P
Tipo de autorizacién: Comunicacion publica
Reino Unido PPL Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 182,36 12,5% de los ingresos del canal
Obra protegida: Videos musicales
Tipo de autorizacion: Comunicacion publica
Espafia AGEDI Colectivo protegido: Productores musicales Radiodifusion en television 75,29 8,2% de los ingresos del canal
Obra protegida: Videos musicales

Como resultado del anélisis internacional realizado se concluye que las tarifas de Espafia para la
remuneracion de productores por la utilizacion del repertorio de videos musicales de AGEDI en
la modalidad de explotacion de reproduccion para la comunicacion publica y/o comunicacion
publica de videos musicales por parte de los operadores de television se encuentran por debajo
de la media de aquellos paises en los que existen bases homogéneas de comparacion.
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